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Inledande citat ur rapportbilaga - "reviderad
verksamhetsplan 1997” for Lansturismen till
Landstingsstyrelsen 970609

"En produktutvecklare for fisket i
lanet har varit anstalld vid
Lansturistnamndens kansli under
ett ar. | arbetet har ingatt att i
samverkan med kommuner,
entreprendrer och aterforsaljare
utveckla fisket i lanet till en mer
kommersiellt gangbar turistisk
basprodukt.”

"Produktutveckling fiske syftar till
att utveckla fisket som turistisk
produkt. Detta sker i samverkan
med de pagaende projekten
Inlandsfiske, dar Lycksele
kommun ar projektagare, samt
Fjallfiske, dar Vilhelmina kommun
ar projektagare. Dessutom
produceras en fisketidning inom
ramen for projektet.”
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FOrord

Historiskt sett ar Sverige @annu ett outvecklat land
nar det galler att ta vara pa vara inhemska
fiskeresurser for en kommersiellt  skott
fisketurism. Det beror delvis p& att den
sportfiskare vi -beslutsfattare, politiker och
andra-, oftast kommit i kontakt med till storsta
delen ar den bilburne (ca 90 %), vars resande
och boende &r praglat av ett natverk av icke
kommersiell art. Ofta ar deras fiskedestinationer,
inkvartering och kontakter mest styrda av
sociala, (privata) relationer, bekanta eller
slaktingar. Nagot bredare
entreprendrsengagemang har darvid aldrig vaxt
fram, utan relationen till sportfisket och
fisketurism har mer praglats av idealism &n av
kommersialism. Vi saknar darfor en samlad
kunskap om sportfiske som samhéallsekonomisk
resurs. P& sa satt har darfor sportfisket i mangas
uppfattning hittills saknat de ingredienser som
skulle gjort den accepterad som viktig faktor for
utvecklingen vart lands turistindustri.

Vi har ocks& darfor bristande kunskap om vara
marknader, malgrupper och de varderingar som
forekommer i det internationella sportfisket, samt
har déarvid dessutom ofta saknat tydlig
malsattning med anvandningen av fiskeresursen
i forhallande till brukaren, verksamheter och
miljo. Ett exempel pa vikten av en sadan
malsattning ses i Jamtland, dar vi under detta
sekels borjan hade en forhéllandevis omfattande
fisketurism, \ilken d& utan en langsiktig,
overgripande plan for fiskeresursen ledde till en
kraftig overfiskning och skador pa stromvatten
varvid turismen upphdrde.

ldag vet vi mer, bland annat genom
lansturistfiskeprojektet och négra av dessa
synpunkter ligger som underlag for denna
rapport.
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1 Inledning:

Frdn att fiske tidigare varit en \iktig
vardagssyssla som bidragit till forsorjningen, ar
allt fler sakkunniga nu Overens om fiskets
turistiska varden som naringslivsutvecklande
faktor. Dar ar ocksd de ekologiska aspekterna
sarskilt gynnsamma.

1.1 Fangst av samma fisk
betalas flera ganger

Ett exempel pa ekologiska resonemang som
kommit att omfatta sjalva fangsten ar begreppet
"Catch & Release”. Det sprider sig for vart ar till
allt fler turistfiskare. Aven fiskerattsinnehavare
och fiskeforvaltare i vart land borjar sa
smaningom uppfatta sjalva fisken som allt for
vardefull att endast fangas en gang. Men
samtidigt betyder detta inte att fiske gar att salja
med enbart naturupplevelser. Det &r en myt att
tro att allt annat an ett mycket bra fiske kan
attrahera "spendersamma” sportfiskare till vart
lan, - eller land for den delen.

Resursen - fiskemojligheterna och ravaran -
fisken, kan i turisfiskesammanhang alltsa
upplatas och utnyttjas, men trots detta finnas
kvar till nasta besokare. Allt fler sportfiskare
soker mer till fiskeupplevelsen an sjalva fangsten
raknat i kottvarde.

Regler for resursanvandningen ar darfor en viktig
faktor for hur bra en turistfiskeprodukt lyckas.

1,2 Sportfisket en
turistnaringsutvecklande faktor

Den senaste arens explosion av antalet
sportfiskare runt varlden har ocksa bidragit till att
fisket med kringarrangemang i allt stoérre
utstrackning nu betraktas som en av de stora
potentialerna att generera ny verksamhet och
forbattra [6nsamhet for naringen pa
turistfiskeorterna. P4 samma sétt som sol och
bad bidragit till att utveckla turistdestinationer
runt varlden, anses nu ocksa fiskresursen, skott
pa ratt satt, vara en mycket viktig faktor for
utvecklingen av turistnaringen i Sverige och for
Norrland. Fisket breddar dessutom sasongen
genom att fiske inte behtdver ske endast

sommartid och ar som aktivitet bade kons- som
aldersobunden. Sportfiske som fritidsaktivitet har
dessutom inte bara positiva effekter pa
fiskeredskapsindustri, utan aven pa samhallet i
stort dar bland annat bra fritidsaktiviteter ar
socialmedicinskt vardefullt som motvikt i kampen
mot arbetsléshet, sociala pafrestningar och
stress.
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1,3 Enbart lax kan ge 180
arsverken i Vasterbotten

I hela varlden ar dessutom handredskapsfiske
for rekreation och ndje, - ndgot som pa samma
satt som tex. golf tenderar att gbra utdvaren
smatt fanatisk for sin sport-, ett intresse som ar
helt uppslukande. Fritid och resmal blir beroende
av intresset vilket ocksa galler manga av de
ekonomiska utlaggen.

Detta bekraftar ocksd den utredning om “Laxen
tillbaka till vara &lvar” som gjorts vid Umea
universitet under ledning av Docent Gosta
Weissglas, ‘iken slar fast att det for
Vasterbottens 1an skulle kunna innebédra 180
arsverken om bara laxfisket fick utvecklas, och i
pengar raknat ca 200 miljoner kronor per ar! (Dar
ar andd inte andra fisken och fiskeslag
medréknade i utredningen).

Som ett talande stéd for den utredningen ur
verkligheten, \isar  siffror vid  Morrums
Kronolaxfiske att forra arets bestkare omsatte
ca 40 miljoner kronor pa totalt 560 fangade laxar.
D.v.s. mer an 1,5 ganger omsattningen for det
totala yrkesfisket efter lax i Ostersjon! Det visar
tydligt pa vikten effekten av god fiskevard i vara
sjbar och vattendrag, samtidigt som det dar
ocksd framgdr att  oOstersjofisket  med
mangdfangande redskap har ett ur ekonomisk
synvinkel tveksamt berattigande i jamforelse
med sportfisket om detta ges
utvecklingsmjligheter. De allra flesta
beddmningar som gjorts kring fiskets varde
bekraftar ocksd detta. Till exempel beddéms att
en spofdngad lax kan betinga ett varde av
omkring 1-2000 kr/kg inom ramen for ett
turistfiskearrangemang, medan den natfangade
hamnar mellan 20-30 kr/kg.

1,4 Manga fiskar aktivt

Swerige besoks arligen av ca 1% av Europas
turister.  Men skulle kunna fa fler med val
utbyggd sporfisketurism, fér bara i Europa fiskar
mer ar 20 millioner méanniskor.

Samtidigt har sportfisket ocksd i Sverige blivit en
av de fritidsaktiviteter som okar mest. Ca 400
000 personer i alla aldrar i Sverige fiskar fler an
20 génger per ar och omkring 2 miljoner
personer fiskar ndgon gang under ett ar i
Swerige. Av dessa &r ca 400 000 utlAndska
turister med fiske som en av huvudaktiviteterna.
Fiskemetoderna som dominerar &r spinn-,

haspel- och flugfiske. Samtidigt dominerar
pimpelfiske vintertid. Mete &ar ocksa allméant
forekommande.

| gruppen av utfvare som lagger mest resurser
pa sitt sportfiske finns flugfiskaren.

Farska undersokningar i USA av ASA och Natfta,
(American Sportfishing Association och North
American Fly Tackle Trade Association) visar
samtidigt p4 en dramatisk 6kning av flugfiskare.
Dar har 50% av alla dagens flugfiskeutévare
borjat under de senaste 5 &ren, och av alla
sportfiskande hushall i landet utévar minst 20%
flugfiske genom en eller flera familjemedlemmar.
Denna utveckling ar liknande i manga andra
lander.
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1,5 Flugfiskaren reser

Nar det galler reslust, ar flugfiskaren den av
sportfiskeutévarna som mest soker sig till nya
vatten, i ndsta kommun eller 1&n, i nya lander och
kontinenter. Ofta sker resorna tillsammans med
kamrater inom "génget”. Men exempelvs for
USA galler i stor utstrackning att ocksa hustrun
foljer med, sarskilt for de redan tidigare beresta
som garna soker nya fiskemal runt jorden. Nagot
som ocksa med tiden kommer att visa sig i det
europeiska resemdnstret for sportfiskare.

Att familjen, eller &tminstone hustrun ar viktig i
sammanhangen visar sig i statistiken genom att
den gruppen oftast hor till de 25% av flugfiskare
som fiskat langre an 21ar. Som parantes kan
sagas att av det antalet har s& manga som 10%
fiskat 36 ar eller mera.

For att attrahera sa olika grupper av flugfiskare
(och makar som ofta foljer med) maste
fiskepaketen vara riktade till dem och sérskilt
utformade samt framforallt omfattas av ett
mycket bra, eller av ur andra synvinklar helt unikt
fiske.

Under fiskesommaren 1994 lade den utlandske
turistfiskaren ut 485 miljoner kronor i Sverige
medan vi i Sverige under &r 1995 gjorde av med
2,8 milarder kronor pa& fiskerelaterad
konsumtion.

1,6 Fisken - ravaran for
turistfiskeutveckling
P& manga orter i Vasterbotten ar fisket viktigt for

den lokala handelsboden, tillsynsman,
campingen m.fl. Det ger jobb.

Darfor ar det ocksa viktigt att det finns fisk och
att denna resurs skots. For detta &andamal har vi i

lanet en i det narmaste unik tathet av
fiskeripersonal i form av fiskeansvariga péa
kommunerna.

| lanet finner sportfiskaren flera attraktiva
sportfiskemiljoer i bade brackt som soétt vatten, i
skargard, sjoar och vattendrag. Dar finns de
attraktivaste biotoperna for turistfiskaren i form
av strommande fjallvatten med “prickig” fisk,
samtidigt som den familjefiskande resenéren
kanske finner sin dromgadda i ndgon av lanets
otal sjoar eller vid kusten. Trots att avkastningen
i fiallregionen ar minst, tilldts dar tyvarr ett ofta
allt for hart fiske och Norrlands naturvatten med
6ring och harr blir darfér konstant dverutnyttjade.
Den fiskeresurs som inte p& langa vagar
utnyttjas efter awvkastning ar laglands- och
skogsomradenas gadd- och abborrvatten samt
vatten av metekaraktar med gott bestand av

karpfisk.
Enlig soétvattenslaboratoriet skulle &lvarnas
nuvarande fiskproduktion med ca

lunge/kvadratmeter som goda alvar nu har,
kunna fordubblas genom smoltutséttningar.
Enbart i Byske skulle ett sddant mer utvecklat
laxfiske ge 8-9 arsverken (mot ca 2 idag)

| fallregionen tas ca 4,5 kg laxfisk/ha/ar medan
ovriga sjoar beskattas pa ca 2 kg laxfisk/ha/ar.
Genom utveckling mot fler "Catch&Release”
omrdden skulle detta uttag mangfaldiga det
ekonomiska utfallet. For att utveckla turistfisket
behovs darfor en samordning av malen mellan
fiskets behoy, fisket och biotopen.




Sportfisketurismi Vasterbotten

Kort sagt om inledning och forutsattningar

% Vi vet att sportfisket &r en global foreteelse som okar

A Vi vet att turistfiske har en turistnaringsutvecklande potential.

A Vi har naturresurser for att utveckla "rdvarutillgdngen” dvs. fisktillgangen.

A Vi har ett antal projektresurser: Lax- och fjallfiskeprojekt, Inlandsfiskeprojekt och Lapland World Cup
Fishing med EM i flugfiske 1998 och ett stort intresse och \ilja att utveckla naringen och fiskevarden.

A Vi har en infrastruktur som lampar sig for turistfiskeutveckling med anlaggningar etc.

A Vi vet att det finns utrymme for mycket mer att géra

A Vi har entreprendrer som har 6nskemal om att kunna 6ka incomingverksamheten genom fler
sportfiskebesdkare.

A Vi har fiskerattsagare och fiskevardsomradesforeningar m.fl. som ocksa ar intresserade av att 6ka
antalet gastfiskare/intakter.

» Vi har bra vattenkvalitet och en malinriktad biotopvard

A Vi har fiskerikonsulenter med sakkunskap i bland annat fiskevard, bestandsutveckling och
bestandstathet (bra fiskevatten) och "fiskeguideamnen” till forfogande,

A samt en sammanhallande malsattning dver lanet nar det galler att gora insatser for att fa "ranta” pa
insatt arbete och pengar, i form av besdkare/kunder

Hyperlank till férp lanering av Flugfiske EM i Vasterbotten — Artikel somgick i tre avsnitt i Tjeckien



http://home.swipnet.se/hoglandsfiske/Karelartikel.pdf�
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2 Lansturismens
fiskeutvecklingsprojekt
och syfte

Ar 1988 inleddes en foreddmlig, som for landet
unik satsning i lanet i form av ett laxfiskeprojekt.

Logdedlven hade nagra ar innan framgangsrikt
klarat anstormningen av vattenkraftsivvare och
raddats frdn att bli utbyggd. Till viss del var det
en tandande gnista som behdvdes for lanets
fiskevattenagare, fiskevardsivrare, Lansstyrelse
och naringsliv. m fl. Laxfiskeprojektets
malsattning var bland annat att genom en
forbattring av fiskbestanden i lanets lampliga
laxvatten fa till stand en 6kande fisketurism. Nar
det awslutades efter en projektperiod av fem ar
vidtog de aktuella sa& kallade Fjal- och
Inlandsfiskeprojekten. | den verksamheten har
man bland annat ocksé fokuserat fragan pa fler
utvecklade turistfiskeprodukter, riktad
marknadsféring och utbildning av natverk fér
mottagning av  fisketuristen genom en
samordning av lansresurserna mellan
turistnaring, landsting och lansstyrelse samt
Ovrig naring.

Dessa tankegangar och med nya studier kring
sportfiske och sportfisketurism samt det
ekonomiska vardena av sa kallad "gron” turism
vilka entydig pekar p& att det finns stora
ekonomiska \vinster att soka i en Okande
fisketurism, inrattades 1996 en projekttjanst for
ett ar som fiskeutvecklare vid lansturismen i
Vésterbotten.

Dar har ocksd lander med betydligt mer
begransade forutsattningar vad galler bade fiske-
som naturupplevelser ocksé varit foredomen:

-t ex har Danmark och Irland, genom oftast stora
fiskutsattningar, pakostad marknadsforing och
bra service, kunnat bygga upp en mycket mer
omtalad fisketurism &n Sverige.

En utgangspunkt for arbetet har varit att i
internationellt har o©verlagsna och eftersokta
naturvarden genom var fiskeresurs, som ratt
utnyttjat och med battre anpassning och fler
marknadsandelar, har goda fbrutsattningar for
kommersiell framgang.

Syftet med projektet har varit att 6ka turistfisket
och fér darmed sammanhangande intakter och
arbetstillfallen inom turisfiskesegmentet i lanet.

2.1 Arbetsuppgifter:

En \iktig arbetsuppgift har bland annat varit att i
samverkan med andra aktorer utveckla lanets
fiske for att fa fram saljpbara fisketuristiska
produkter inom en ettarsperiod av en omfattning
om ca 4-5 stycken. Ett fran lansturismen uttalat
mal var att nagra enstaka sa kallade
"Modellanlaggningar’ for fisketurism skulle
skapas for att med exemplets makt mana till
efterfoljd.
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Vidare har en medverkan i marknadsféring av
lanets sportfiske varit prioriterad, i Sverige och
pa internationella marknader, for att pa det séattet
Oka fiskebes ok i lanet,.

Andra uppgifter har varit att;

-genom  madlinriktad  produktutveckling av
befintliga och &aven tidigare outnyttjade
fiskeresurser, som gadd- och vitfisken,

vattenomraden, metoder och sasonger samt
genom aktiv marknadsforing av fisket sarskilt i
friga om fokus p& bra fisken och utvecklad
kringservice i form av fardiga sportfiskepaket-
stimulera till svenskt och internationellt rykte
"fiskeskvaller” och ©6ka tillstromningen av
utlandska fisketurister till [&net

Kort sagt skulle projektet omfatta att:

A Stimulera till natverk mellan aktdrer och naring, ex. transportérer, redskapshandel, biluthyrare etc.
L Skapa forstaelse for attitydforandringar nar det géller lokalt/regionalt fiskeutdvande.

L Informera om arbetet.

1 Forbereda i forsta hand for fullserviceanlaggningar for fiskebesok typ incentiv och specialisterna - "Det

goda exemplets makt”.
A Identifiera och beskriva sportfiskekunden.

1 Skapa séljkanaler ut till konsumenterna genom bland annat turoperatérer och researrangorer.
A Marknadsfora genom journalistbesok, artiklar, massdeltagande m.m.

» Tjana pengar pa fisketurism.

10
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3 Fragestallningar inom
projektet

Projekt ar naturligtvis avhangigt \vika
frgestallningar och mal som prioriteras. Nar det
gdller fiske och fisketurism ar fragestallningarna
oftast manga, pa olika nivaer och ofta tidigare
obesvarade. Men samtidigt ar det ocksa
frapperande hur manga projekt som startats pa
nytt utan att kanske den \ktigaste fragan varit
besvarad. For Vasterbottens del kunde frdgan
lata:

- Vad beror det pa att vi med
vara pastatt mycket stora
turistfiskeresurser inte redan
tianar mer pengar pa fisket trots
alla resurser for Okad
fisketurism som lagts i olika
satsningar under arens lopp?

Sjalwklart galler samma fragestéallning for hela
Swerige for den delen, och det var - inom
parantes - bland annat denna 6vergripande fraga
som foranledde mig till att utveckla och initiera
idéerna kring projektet "Top 10 Fishing Sweden”.
Svaret da for nagra ar sedan, var som personlig
hypotes betraktat, att det saknades samlad
kunskap, en gemensam malsattning,
konkurrenskraftiga produkter, malinriktad
marknadsforing, uthallighet och resultatansvar.

11

Personligen uppfattar jag fortfarande trots det att
frdgan &r en av de viktigaste att fa besvarad for
att dverhuvudtaget kunna na battre resultat i en
stravan att utveckla fisketurismen. For i takt med
Okad turistsatsning och nya medel som tillskjuts,
tycks allt mindre uppmarksamhet galla varfor sa
manga insatser med s& manga aktérer ger sd
litet resultat! Samtidigt &r det i det narmaste
omdgjligt att undvika standiga fallgropar. Darfér
ocksa en del av de fragestallningar som vackts
genom Lansfiskeprojektet med i nedanstdende
upprakning.
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3.1 Enskilda fragestallningar
kring mojligheter och fisket

Vilka ar visionerna for fisket?

Vilka aktuella projektplaner finns i lanet och
hur &r de kopplade till befintliga anlaggningar
och entreprenérer?

Hur ser de lokala férutsattningarna eller temata
ut for dessa?

Hur har affarsidén eller idéerna sett ut?

Har affarsidéerna fungerat - om inte, varfér inte.
(var de prisvéarda exempelvis.)?

Atgarder i dessa sammanhang for att fa
fungerande fisketuristiska produkter.

Finns det foreddmen?

Vilka anlaggningar har fisketuristiskt satsats pa?
Vilka har malgrupperna varit?

Vad &r resultaten hittills?

..och var &r vardet av de varor och tjanster som
konsumeras av eller &r avsedda for
sportfiskebesdkaren storst; enligt enheten for
"sportfiske - turistkonsumtion” i generell mening
som ocksd omfattar allmanturism.)?
Vilka anses ha basta fisket ur
sportfiskesynpunkt?
- sett ut synvinkel for -fluga,

-spinn

-mete, etc.

Vem /\ilka vill vi ha hit?
Finns malgrupp for resp. fiske och var?
Vilka &r de olika malgruppernas behov?

Vilka ar anlaggningarna som har basta
resurserna inom resp omrade for

- kustfiske’?

- skogslandet, alv och sj6?

- fiallnara, alvoch sj6?

12

Var i lanet anses fiskeresursen absolut bast
inom de olika kategorierna?

Ar produktalternativen mangfacetterade?

ffinns ett lattillgangligt narfiske som kan nas
utan bil?

- ett alternativ for transfer eller vandring, med
mer vildmarkspragel?

- flygalternativt exklusivt, mycket bra.....fiske?

- handikappanpassade?

- och hur ar kommunikationerna dit?

Kan presumtiva huvudentreprenérer engageras
som kanner sportfiskeprodukten som en tydlig
affarsidé och kan samordna de enskilda delarna
(servicedelar som guidning, info, redskap,
boende, resor, transfers, uthdllighet,
marknadsféring m.m.) i den for kunden lampliga
mixen?

Kan guider for ett professionellt mottagande och
hjalp engageras genom utbildning och intresse?
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Ar underupplatelser mojliga som ger ev.
entreprendr en tryggad “"ravara™? (Behovs bland
annat for att produkten langsiktigt kan vara en
del i ett samarbete med internationella
researrangorer - utan trygga upplatelser ar det
svart, om inte omojligt att skapa en produkt med
bra rykte och image).

Behovs en arbetsgrupp med medlemmar fran
naringen, turismen, lansstyrelse,
fiskerikonsulent, markagare etc.?

Hur &r service?
(Hur ser en riktig fiskecamp ut, infomaterial,
kartor, redskap m.m.)?

Gar resursen att utveckla vidare genom att
"ravaran” fisken forbattras, och i sa fall, hur:

- med utsattningar?

- "Put&Take” i stromvatten?

- Biotopférbattringar genom arbete med
strombildare, lekomraden, standplatser samt
decimering av predatorer?

- Sj6utsattningar med fangstfardig fisk. etc.?

- med tillférande av mervarde i form av service
eller andra produkter, eldpallkojor, vindskydd
fiskeinfo, guider etc.?

Ar myggen en plaga?
Hur ser sasongerna/arterna/svarigheterna ut?

Har det tidigare funnits ndgot samarbete mellan
fiskevardsomradesforeningar, entreprendrer,
anlaggningar m.m.?

..hur har det fungerat?

Vilka omraden lampar sig for "Put&take”, dvs.
bestandsforstarkning dar biologiskt positiv effekt
kan vara motiverande?

| vilket/vilka omrade -n, finns mgjlighet att bygga
upp/utveckla internationellt turistfiske?

Vilken befintlig anlaggning har lampliga
"vildvatten” néara intill?

Vem producerar, marknadsfor och hur,
distribuerar, vem ar operatdr, hur bokar man och
vad far man for bokningen (ingar i den). Vem tar
hit dem, vem tar hand om dem och hur ser de
olika kundernas individuella krav ut och hur
bemots de? (alla gar att anvanda hur/vem)

13
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3.2 Nagra "svar” nar det galler
fisketurism i utveckling

Awvgdrande ar mycket bra fiske. Exempelvis:

Fjallen och kusten inget storre problem men
inlandet kraver stora insatser for att fa upp
fiskstorlek och antal.

Vindelalven ett drdmvatten om dar fanns fisk.
For inlandet kanske den stordlv som skulle
kunna i Lycksele m fl. orter ge basta effekten.

Byskealven OK. i det kortare perspektivet.
Owiga lax- havsoringsalvar stor potential, men
boendet outvecklat;

- ta vara pa "bed&breakfast”, stuguthyrare inom
ramen for "bo pa lantgard”,

- skapa en gemensam databank for boendet ur
sportfiskesynpunkt.

Natverk behdvs mellan berdrda resurser som
anlaggningar, guider, incoming- respektive
reseagenter, och transportorer i malomradet bor
bildas av det som "vaskas” fram.

Satsa pa infrastruktur runt fiskevattnen med
smaforetagare typ "bed & breakfast”. Det ger
snabbare folk en kansla av att nagot hander och
det gar att rakna det som hant i antal gaster eller
kronor.

Lokalt, och i fiskvdrdsomraden, ortens naring
och pr-foreningar m.fl. ses en positiv koppling till
resultat.
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Resandet till fisket bor underlattas (-fiskecharter
med tag eller flyg) genom rimlig prisséattning. ex.
bensinrabatter for besok pa fiskecampen och
andra lokala formaner.

Fiskeservice kan snabbt utvecklas med
uthildning av befintliga anlaggningar.

Sportfisket kan utvecklas genom ett battre
utnyttjande av fisken, genom lampligt regelverk
m.m. &wven globalt. (Exempelvis: Bort med
drivgarnsfisket i hela bottenviken gynnar laxfisket
i alvarna).

Fisket pa Internet med regelbunden uppdatering
av prognoser for alvarna. Exempelvis att
"fiskutsattningarna i ar vantas ge s& och sa stor
effekt medan de fiskutsattningar som gjordes
forut nasta &r ger x - antal i férvantad uppgang
att fiska pé for laxfiskarna.”

- Mojligheter  till E-postvéxling  mellan
fiskeansvarig och presumtiv kund och i
forlangningen.

- bokning via Internet osv.

Framstall ett underlagsmaterial for
produktalternativ med "kravlista” som

utgadngspunkt for en kommande licensiering som
sportfiskecamp.

Var inte radd att stdédutsatta mycket!
"Put&Take”. Viktigt fa bra fiske.

typ

Fiskereglerna viktiga, men inte i forsta hand typ;
"endast flugfiske” etc., - utan annu \ktigare fa
fangstbegransning.

Lat alla fiska fiskevattnen som de \ill, men
begransa uttag med minimimatt och antal. Aven
ev. maxmatt for att varna vardefull storvuxen
genbank.

Mangdfangande redskap bor begransas il
yrkesfiskare eller sddana som kan \sa en
ekonomisk vinning av fisket i form av intakter.

Finns ett bra, fiske kommer besokarna, och aven
naringen kommer att f& input i form av intakter
och arbetstillfallen fér 6vernattningar, guider etc.

Kustfiske storsta tonvikt pa spinn, med mete och
fluga som tillagg. ex. gadda péa fluga kustnara,
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och ocksd harr pd hosten (var-, lekharr bor
undvikas). Géadda ar battre produkt for Europa.

Skogslandet med ca 2-6kg fiskproduktion per
vatten hektar ger stora mdjligheter inom alla
fiskslagen, lax, havs éring, gadda, abborre, 6ring,
harr; dar naturligtvis de icke migrerande arterna
av oring och harr ar kansligare an bade lax och
havs 6ring samt gadda och abborre.

Fjallndra med storst tonvikt pa "ekologiskt”
flugfiske, dvs. med en basresurs om 0,2-2 kg
fiskproduktion per ha maste ett flugfiske erbjudas
som bygger pa aterutsattning av fangsten och
ev. med kompensationsutsattningar av framst
oring (och roding). Det &r ett Internationellt fiske.

Omsattningen ar hogre ju mer “foradlad”
sportfiskeprodukten ar och ju mer bestkaren ar
héanvisad att anvanda sig av den for sitt fiske och
utlagg.

Undvik dyra nyinvesteringar typ stugor m.m,
utnyttja befintlig boenden med infrastruktur.
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Massor m.m.

For marknadsforing och férséljning, satsa pa
konkreta fiskepaket fér avtal med turoperatorer
och andra researrangdrer/transportorer bland
annat i utlandet m.fl.

Massdeltagande skall knytas kring konkreta
fiskepaket och leda fram till forséljning. Samla
intressenterna i adressregister samt bearbeta
over tid med info och kontakt. Upprepa géarna
kontakten med ex specialerbjudande eller enkel
uppdatering av vad som héant i exempelvis
nyhetsbrev.

Se aven Nojesfiske som foretagsidé
Fiskekonferens i Goteborg 961009
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4. Genomfdrande

Verksamheten pabodrjades under hosten 1996
med genomgang av tidigare dokumenterat
arbete kring sportfiske i lanet.

Darefter gjordes en_inventering av lampliga

fiskevatten/omraden tillsammans med lanets
fiskerikonsulenter av tankbara fiskevatten och
tidigare aktérer inom fiske.

Med ledning av inventeringen togs kontakter
med fiskevattenagare, markagare, entreprendrer
m.fl. fér informations-/upptaktstraffar. Det

ledde bland annat till att ett antal kontaktnat

utvecklades.

Tiden var knapp och ett konkret resultatmal var
att redan till kommande s&asong, dvs. till &r 1997
ha nagra saljbara sportfiskeprodukter for
marknaden. - D& helst aven nagot for det
internationella utbudet - fér bade sommar- som
vinterfiskesdsongen.

4.1 Sportfiskepaket

For att de presumtiva fisketuristerna utgor en sa
heterogen grupp med manga skiftande krav for
sitt fiskeresande, fiskemetoder osV.,
sammanstélldes nagra sportfiskepaket med
utgdngspunkt  frdn  deras  nationaliteter,
fiskepreferenser, resvana,

betalningsvilja m. m.

Dessa fiskepaket skulle darvid skapa tydlighet
mot marknaden och olika malgrupper
sportfiskare och gora lanets fiske allméant bekant
och tillgangligt.

Dw. att i stillet for den traditionella
marknadsféringen, som oftast innehaller brister
genom bland annat allt for generell information i
fiskebroschyrer eller hos turistorganisationer,
skulle den enkla och tydliga marknadsftringen
rikta sig till den sportfiskare som werkligen &r
tankbar  sportfiskebesbkare i lanet: den
definierade malgruppen!

Det skulle ske i ett sammanhang fran
entreprenéren, med eget produktansvar och ett
ingdende natverk via turoperatorer eller andra
kontakter, till den potentiella kunden.

Varvid lansturismen under projekttiden dessutom
skulle bidra med att uppsdka och férmedla
marknadskontakterna inom sportfisket.

Ett avmedlen, att ocksd dokumentera dessa nya
fiskeprodukter under arbetets gang. var genom
den produktmanual/mapp som togs fram.

| dagslaget omfattar manualen/mappen, ett
femtontal definierade paket och fiskeresurser
mot definierade malgrupper.

Manualen/mappen, med bland annat prissatta
sportfiskepaket, underlattade arbetet att sélja in
produkterna till turoperatérer.

Kortrapport ur Lax- o Fjallfiske

Kort sagt omfattar genomférandet:

» Genomgang av tidigare dokumenterad verksamhet.

% Inventering tillsammans med lanets kommunala fiskerikonsulenter samt lansstyrelse.
» Entreprendrskontakter, besok pa anlaggningar och fiskevatten
A Traffar med fiskevardsomraden, fiskerattsinnehavare, markagare, samer m.fi.

» Deltagande vid seminarier, workshops
L Fiskepaketutveckling
A Marknadsforing



http://www.flyfishprofessionals.com/turistfiske.html�
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5. Kvalitetskrav och
andra slutsatser

For att bli lyckat, maste projektets malséattning
sjalwklart medverka till att kraven stélls mycket
hogt pa produkterna och att fisket ar mycket bra.
Ett enda misslyckat fiske, eller ett daligt
mottagande kan spoliera mycket. Det skall allts&
vara ratt fiske for lamplig malgrupp.

S& exempelvis har en valbetalande kund med
mycket hdga forvantningar mycket hoga krav.

En naturlig foljdfraga for fiskesatsningen ar
darfor sjalvklar infor en fortsattning: - Vem vill v
ha hit?

Véljer vi den hogbetalande, som snabbt
medverkar till positiv marknadsforing - rykte osv.
kostar det i sammanhanget mer i bérjan att
arrangera fiskepaketen och
sportfiskeleverantéren / entreprendren behdver
dd mer professionell hjalp. Men fisket blir da
ocksd en langvarig resurs som genererar bra
intdkter som \visats ovan.

Det i det sammanhanget samsta sattet att
hushalla med fisket ar dock att endast sélja
fiskekort.

5.1 Certifiering och utbildning

Ryktet om det goda fisket i lanet ar en av de
viktigaste parametrarna for framgang. Kan vi inte
presentera ett bra och uthdlligt fiske som ar
anpassat till respektive malgrupp bor i heller
inte locka med sportfiske. Darfoér kan en framtida
"certifiering” av sportfiskeleverantérer vara en
naturlig och nédvéandig fortsattning samtidigt som
storre anstrangningar maste till for att skapa
sadkra och langvariga fiskeupplatelser for
entreprendrerna/leverantérerna i lanet.

Sportfiskeleverantéren, entreprendren  eller
anlaggningen bor ha fungerande
mottagningsapparat med sprakkunnig personal -
anpassad efter malgrupp och ett fungerande
natverk med fiskevardar resp. fiskeguider och
information.

Det skall finnas kartor och faktablad for
sportfiskeprodukten med  beskrivning av
fiskemiljo, sasong, fiskarter, fiskemetoder, regler
m.m.

Mat- och logimgjligheter skall finnas kopplat till
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fisket och mgjligheten att kunna komplettera sin
fiskeutrustning bor finnas inom "néatverket”.
Fiskeprodukten/arrangemanget skall vara tryggt
for sportfiskaren - manga kan vara ovana och
kanner sig os&kra i var natur.

Arrangemanget skall ocksd visa pad ansvar for
miljo- och fiskeresurs. DVS. "En fisk ar alldeles
for vardefull for att endast fiskas en gang!”

Fisket bor stimulera duktiga och intresserade
sportfiskare som géarna betalar for sig och som
har hoga krav pa fiske och miljo. Men samtidigt
skall inte fiskepaketen enbart vara likriktade pa
ett satt utan anpassade mot olika malgrupper.
Pa sa satt, kan till exempel den béasta
anpassningen till fiskefdrvantningarna vara att
anlaggningen har bra méjligheter att frysa in fisk.
Sarskilt for den bilburne tysken eller Gsterrikaren
som garna tar med sig sin fangst till hemlandet.

USA-gruppen: Ett exempel kan vara: kwoterat
fiske i anslutning till svenska kungens privata
fiskevatten.

De vana resenérerna (som ar van att ordna sina
egna flygbiljetter och dessutom oftast ar inne i ett
eller annat bonussystem)och den gruppen som
garna spenderar en hel mangd pengar pa sitt
fiske samt ofta tar med sig sin hustru, galler det
att erbjuda ett komplett pa platsen arrangemang,
men utan att inkludera Overresa. Det kan borja
med sightseeing i Stockholm under en till tva
dagar pa slottet, operakallaren,
nationalhistoriska museet etc.. Eftersom det i
USA bor fler skandinaviska attlingar an i hela
Skandinavien. finns det ett stort intresse for detta
- utdver fisket - vid ett besdk i Swerige.
Programmet skall dessutom erbjuda "p& platsen
vard” helguidad resa, transfers m.m. laxfiske
samt ett annat fiske, garna 6ring eller harr, under
sammanlagt upp till ca 10 dagar.

Paketet skall i kostnadsbilden vara anpassat for
att inkludera “gratisgast” fran USA samt
provision for aterforsaljare - turoperator i USA.
"Gratisgasten” &r en viktig person som kan vara
den lokale redskapshandlaren som fatt
erbjudandet att - om han tar med sig si och sa
manga pa fiskeresan, - far han félja med pa
programmet i Swerige. (vilket alltsd inte
inkluderar flygbiljetten till Sverige).

De flesta av dessa fragestallningar ar mycket
lampliga for en utbildningssatsning  for
entreprendrer som redan har viss produkt, till
intresserade som &nnu &r utan.
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6 Resultat i forhallande
till forvantningar

Med utgangspunkt fran de mal for
lansfiskeutvecklingen  som fastslogs vid
planeringskonferensens behandling av LTN’s
forslag till aktivitetsplan -97, under nagra dagar i
Asele 30-31/10-96, foljer

att de dar sammanfattade oOnskemdalen och
synpunkterna ganska val stammer 6verens med
vad som hittills uppnatts inom ramen for
fiskeprojektet:

- Vi har fatt igdng samtal kring upplatelseformer
for fiskevatten och vissa atgarder for att sakra
fiskeresursen for "sporfiskeleverantdrer’-
entreprendrer.

- Vi har fatt kunskap om malgrupper skapat
lokalkdnnedom och plockat "Russinen ur kakan”.
(Vatten ovanfor odlingsgransen ar dock inte
annu tillgangliga for entreprenérer.)

Dessutom har ett antal andra foéreningar och
entreprendrer, blivande eller eller ej, hort av sig.

- Vi har behandlat FYN-projektet och &ven hatft
traff med Preben Glud for fortsattning samt dragit
slutsatser av detta.

- Put&take fisket har inte varit prioriterat, men
som Wi tidigare konstaterade, skulle tex Lycksele
f& en oerhord resursforstarkning vad galler fiske,
med ett antal fler vatten typ Stentrasket for grov
harr/éring. Egentligen ar det bara att bestamma
sig for hur mycket atgarderna far kosta.

- Vi har en helt turistiskt anpassad fiskestracka i
lanet. (Dar behovs kraftigare engagemang fran
lansstyrelse, politiker naring m.fl. for att skapa
fler)

- Vi har mer an ett tiotal bokningsbara fiskepaket
och &ven vinterarrangemang.
massdeltagande samt,

- tagit kontakter med Studieframjandet och

- Vi har haft tydliga, prissatta produkter vid
Sportfiskeférbundet for att initiera och utveckla
utbildning avseende fiskeguider (i kombination till
den fisketillsynsmannautbildning som finns i
StudiefrAmjandets regi).
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6.1 Ytterligare genomfort:

Utdver de forvantade resultaten har vi haft ett
antal journalister pa& besok och artiklar i
forhallandevis stor internationellt omfattning har
producerats.

| Sverige har bland annat inhemska tidskrifter
som Vildmarks Nytt, Sportfiske och Fiske for Alla
publicerat material om oss och bland annat var v
aktuella i FFA:s ledare ocksd om Byskelaxen.

- Vi har ett nytt fiskefotoarkiv pd 21 bilder samt
fler att tillga frdn bes 6kande fotografer.

- Vi har planerade bestk pad gang med bade
entreprendérer och journalister som filmare.

- Vi har framstéllt manual med bra info for
fiskepaket i lanet och fiskepaket finns redan i
turoperatorers utbud (vilket normalt tar flera ar
att nd).

- Publicitet finns pa Internet och aktuella
fiskepaket finns hos Internetoperatorer for
behandling och eventuell publicering.

- Vi har hatt ett par TV inslag.

- Men \vktigast av allt ar anda att de
bokningsbara paketen ar av mycket hog kvalitet
dér detaljomsorg varit viktig med prissattning och
dar entreprenérerna sjalva ansvarar for paketen.

- Vi har fatt igdng minst en professionell
fiskeguide i Byske alv som &ven haft ndjda
kunder formedlade bland annat genom Internet.

- Vi har fatt igdng samarbete med transportorer,
bland annat Finnair/Norvista och i Tyskland,
England och Frankrike med séljkanaler fran
sportfiskeleverantor till kund.

- Vi har medverkat till genomférande av Blixt
Pimpel Prix i lanet i vinter och ocksa utforligt
informerat om fiskeprojektet for [anet och vidare i
tvd pa varandra foljande utgdvor av Lax- och
Fjallfiske samt i tidningens Internetversion.

- Vi har deltagit i flera viktiga fiskesammanhang
med konkreta fiskepaket och information samt i
paneldebatt i Sollentuna Vildmarksmassa.

- Vi har internationellt forank rat ett
Europamasterskap i Flugfiske for lanets
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vidkommande med den publicitetsspiral det drar - Vi har aven blivit anlitade for att internationell

med sig. Ett VM &r initierat genom informella information och foredrag samt diavisning pa

kontakter. engelska i ett av Sveriges Rese och Turistrad
arrangerade moten bland annat under

- Vi har  organiserat en  tvadagars Sollentuna Vildmarksmassa.

Lansturismkonferens med fiske som tema som
lockade ett drygt hundratal medverkande.

Kort om resultat

» Ett antal journalistbesok sportfiskesakkunniga samt agenter for sportfiskeresor varit pa besok.

A Mediebevakningen genom TV har férekommit

A Artiklar har publicerats i stérre omfattning &n férvantat.

Samlingar med fiskevardsomraden / entreprenérer och naring har genomforts.

Framtagna fiskepaket finns med i framstéalld manual.

Entreprendrer har fatt feedback och besokts.

Fiskepaket fran lanet finns i utlandska turoperatérers utbud. (Aven pa Internet)

Publicitet och rapporter finns pa Internet. (bl.a. Lax-&Fjallfiske, LW Fiskesida)

Regelbundna aterrapporteringar har gjorts till Lansturismen genom muntliga framstallningar,
redogdrelser, anteckningar m.m.

Lansturismkonferens med temat fiske har genomforts.

Owig turistnaring har fatt information (bland annat nyhetsbrev i januari, fiskeproduktmanualen med
nyhetsbrev, och artiklar Lax- och Fjallfiske).

A Ett storinternationellt arrangemang har placerats i Lanet - EM i Flugfiske 1998 osv.

RS

> >
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14 Marknadsforing i
dagslaget

Som namnts finns till dags dato fiskepaket fran
lanet upptagna i internationell marknadsfdring
hos_ Norvista (Finnairs turoperatér) och hos
foretaget Francorosso i Italien, dar ca 6 sidor
upptas av info om Vasterbottniskt fiske med
kompletta, prissatta paket till bland annat
Gjertsbacksdalen. Ett urval finns ocksa pa deras
katalogsidor p& Internet dar de utformat paket
efter med egen marknadsforing.

(Norvista har aktivt kontaktat oss for en
fortsattning med resepaket for EM i Flugdfiske
varvid undertecknad hanvisat till Nordic Incoming
for program m.m.)

Nar det galler badde inhemsk som internationell
press, har manualen som sagt, fungerat
tillfredsstallande som nédvandig information for
artikelunderlag.

Ett stort antal artiklar har darvid ocksa initierats
och blivit skrivna bland annat genom projektets
forsorg.

Sammanlagt finns artiklar fran Finland (ca 7st),
ltalien (1 st), Tjeckien (2 st), England (3 st),
Frankrike (1 st), Swverige (ett flertal om Lax- &
Fjallfiske raknas in).

Dessutom forekommer ocksa kortare notiser fran
dessa lander och foton i publikationer till och
med i USA samt i reklam.

Ett antal fiskeskribenter har ocksa besokt lanet
for att uppleva fisket pa plats.

Darvid har TV uppméarksammat genom TV
Botnia med ett inslag, samt med inslag i TV _3-
riks.

Via Internet har manualen fatt spridning till USA
och Tyskland/ Schweiz samt England. Fiske i
lanet ar ocksa representerad genom webbtidning
i USA déar undertecknad ar Sverige-redaktor.

Tva videofilmer har pd forfragan sants till
TV/ilm-bolag i Italien och England for
forhandstitt for ev. inplanering av film fran lanets
fisken. Och researrangdrer och journalister &r
ocksa inplanerade.

Den storsta gruppen som ar bokad &r en 12-
mannagrupp frdn Finland i augusti-97 vilken
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kommer att
fiskeartiklar.

generera nagra ytterligare

Dartill ar ett flertal aktiviteter planerade for bland
annat den tyska marknaden som innefattar en
mera anpassad "sportfisketysk”,
specialproducerad tysk utgéva av den tyska Lax-
& Fjallfisk etidningen i samarbete med Fish&Fang
samt Sweriges Rese- och Turistrdd i Tyskland,
varvid dessutom fardiga fiskepaket valjs ut i
samarbete med dessa. Tidningen Lax- och
Fjallfiske kopplas till en fiskeartikel redan under
sommaren 1997 med annons i Fish & Fang.
Sweriges Rese- och Turistrdd bekostar halva
halwsidesannonsen innehallande bland annat
kupongsvar for bestallning av Lax- och Fjallfiske
fran det tyska kontoret.

Marknadsinsatserna med klubbutskick skall vara
awslutade fore oktober sd att Lax- & Fjallfiske
kommer ut till kund i Tyskland fére november
manad.

| Schweiz har diskuterats samutskick med en
resebyra som forfogar 6ver 13000 adresser.

For bade den finska, tyska, hollandska och
belgiska samt engelska marknaden har ocksa
diskuterats aktiviteter i form av”Roadshows”. For
England ar de planerade till febr 1998 i samband
med lasar-reseerbjudandet att isfiska i lanet
genom medverkan av Trout&Salmon och
Norvista.

| ltalien ar_AIPO-méssan det tillfallet _under

hésten -97 som diskuterats att forstarka
marknadsféringen  tillsammans med den
italienska turoperatdren.

Det ar namligen av stor vikt att
fiskeinformationen upplevs vederhéftig och

sakkunnig. Ingen reser till ett land som ar okant i
fiskesammanhang om inte informationen ar bra!
Darfor har lanet varit representerad med konkret

fiskeinformation/paket och som infostod till
tidningsartiklar pa féljande massor:

- World Travel Market, England med
marknadskontakter.

- Vissma i Holland (bilaga 9) med ca 100
presumtiva kundadresser / kundundersdkning
och

- Fly Fair i Belgien med ca 100 presumtiva
kundadresser / kundundersokning, samt

- Sollentuna Vildmark, med bland annat féredrag
och diabildvisning av undertecknad. for
forbokade internationella gaster fran Italien,
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Danmark, Norge, Tyskland, Japan och
Nederlanderna bland annat.

- Swedish  Workshop med personliga
sammantraffanden med ett tjugofemtal

turoperatorer fran bland annat Holland, USA ,
Tyskland och Japan m.fl. och pa

- presskonferens i Stockholm samt Sweriges
Rese och Turistrads

- Work shop i
utlandsrepresentanter.
Dessutom har lanets sportfisken representerats i

Luled for alla radets

Finland pa
- Flugfiskeméassa i Tammerfors med
annonserade framtradanden/fiskeinfo och i
England pa

- Fishing Fair tilsammans med Norvista.
Inom projektramen har ocksa ingéatt planering av
Lansturismkonferens med fiske som tema

Massorna har bland annat gett underlag till dels
adressregister samt viss marknads- och
konsumentinformation i fraga om
fiskepreferenser och nationella sardrag hos
sportfiskekoparen vilket ocksd deltagandet i den
fiskekonferens som anordnats av Fiskeriverket
och Sweriges Rese och Turistrdd i Goteborg
9/10-96 bidragit till.

8 Att gOora mera:

Fisket som
turistutvecklingspotential,
arbetsuppgifter nu och sedan

For att mycket kort beréra nagra villkor och
forutsattningar som arbetet i projektet gett, kan
fragestallningen - bra sportfiske for besokaren -
sammanfattas i kanske endast fyra punkter!
Det ar "Bra fiske”, "Trygga fiskeupplatelser”,
"Bra rykte” och "Subventionerat resande
kopplat till fisket”.

Darvid ar subventionerade resor kopplade till
fiskepaket ett bra satt att introducera vart lans
fiske till nya sportfiskare.

Sarskilt sportfiske som utévning ar ocksa lamplig
for att motivera sddana insatser fran samhallet
for:

- fisketurismen ratt skétt ar ekologisk som sagts
tidigare och "rdvaran” fisken atersétts ofta for att
fangas pa& nytt mot nya intakter for fiske-
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vattenupplataren.

- resursen ar ocksa utvecklingsbar genom
tillaggstjanster som ger mervarde och kan darfor
radda hotad infrastruktur som affarer, bank,
transporter, logianlaggningar m.m.

- En okad satsning pa fisketurism i lanet medfor
ett langre sasongsutnyttjande av besdkare som
dessutom inte ar vaderkansliga.

- Det ar inte ovanligt att det basta fisket ar under
var och host, nar annan turism har lagsasong
och det ar bland annat ocksa darfor en utmarkt
landsbygdsutvecklingspotential som skapar
arbetstillfallen.

- ett bra ekonomisk utfall ar dock beroende av
hur bra bestkaren lotsas in i, for honom/henne
ett i framtiden hallbart "natverk”.

Allra flesta aterbesok galler besokare som reser i
och utnyttjar sitt natverk.

Ett bra fiske kan inte nog understrykas. Déar
behdvs en grundligare sportfiskeplanering och
samrad/samarbete nar det galler utveckling av
resursen och méngden tillganglig fisk for fisket.
Generellt galler det att:

- laxfiske penningintensivast medan
gadda/abborre har fler utdvare utspritt over
sasongen.

- Laxfisket attraherar och lockar till langre resor
och stoérre utlagg for kringservice som logi,
guider, etc.

- Fjallfisket ar harvidlag en outbyggd
internationell resurs som bor utvecklas vidare.

Nar det galler att gora vara fiskeprodukter kanda
med ett bra rykte, ar det absolut genom:

- ryktet via mun till mun som ar den absolut
effektivaste marknadsféringen, sedan initierade
artiklar i fackpressen och fiskefilmer i TV och...

- den sportfiskare som &r lattast att locka till lanet
ar den fran naromradet.

Bland annat darfor bor sportfiskekonsumenter i
Finland absolut vara malgrupp nr. 1. Dar finns
dessutom ett antal sportfiskare som pratar
svenska.

Sedan behdévs det ocksa ambassadorer som for
ut ryktet, garna kand i malgruppen och

bade intresserade och duktiga entreprendrer,
sportfiskeproducenter som driver pa en
utveckling av sportfiskeresandet till lanet. Hela
kedjan maste kannetecknas och genomsyras av
sakkunskap.

For vissa grupper ar det mycket viktigt att bade
fa informationen av, och fa fiska med en erkand
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sportfiskare som guide.

Sa forutom att fortstatta med utvecklingen av
sportfiskepaket tillsammans med
fiskevattenagare/fiskeupplatare, myndigheter,
sportfiskeleverantorer, Samer m.fl. bdr nasta
steg ocksa vara att na fler intressenter och
samarbetspartners som har motiv att stddja
projektet, men som for den skull inte har ett
sportfiskeintesse eller sjalvklara kopplingar till
detta.

Dit hor till exempel, flygbolag, rederier och ocksa
industrier bl.a. som arbetar for en "grén” profil.
For fortsattningen av fiskeprojektet ar det ocksa
viktigt att rikta in arbetet pa att 6ka
tillgangligheten genom trygga fiskeupplatelser for
sportfiskeproducenten. Det ger fler entreprenérer
okad omsattning och besdkare,

En anpassning av befintligt katalogmaterial i
lanet kan vara ett annat séatt till samarbete. Till
exempel en stugkatalog for lanet kan enkelt
omredigeras sa att den bilburne,
fiskeintresserade (familje-) besokaren far sitt
lystmaéte av "fiskestugor” att valja bland i ett av
stugkatalogens omredigerade avsnitt. Dar kan
den for familjefiskaren ndédvéandiga informationen
finnas utan att den for producenten behover
forandras namnvart kostnadsmassigt

Sjalva projektet boér dessutom anpassas
tidsmassigt att omfatta atminstone tre ar. Pa
kortare tid ar det normalt mycket svart att goéra
nagon bedomning och avstamning huruvida
projektet lett fram till ndgot resultat.

Fortsatt ocksa bearbetning av lanets
entreprendrer, med registrering pa intresserade
for kurser, information genom nyhetsbrev etc.
Bokningscentral pa internet, laxfiskekontor med
fisket pa Internet och med infocentral for direkt
E-postrespons.

Uppratta register for presumtiva "fiskebesokare”
med nyhetsbrev till dessa samt L&F-fiske.

Gor fler spraékversioner av tidningen. Finska,
Tyska, Engelska. samt manualen pé Finska,
Tyska, ltalienska, Engelska och Svenska.

Folja upp alla gjorda kontakter med ny info och
nya inbjudningar tillsammans med entreprendrer
for besok av turoperatdrer, journalister m.fl.
Fordjupa och synkronisera samarbetet med
Inlandsfiske- och Fjallfiskgruppen samt PR-
foreningar.

Utforma lamplig utbildning for
sportfiskeleverantorer och arbete pa
leverantérssamarbete. Stimulera till fortsatta
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fiskevattenagarméten etc. och resultatmatning
med bland annat enkatkoppling till fiskekort -
"hur hittade du hit?”

Kort om att gora mera

» Kommunens fiskerikonsulenter bor fortsatta
inventera fiskférekomst och entreprendrer.

A Stimulera till entreprendrssammarbete typ
"Top 10 Fishing Sweden”

A Utbilda  kring  fisketurism,  mottagande,
guidning, k valitetssakring, sprakbehov,

sportfiske som besdksnaring med temadagar,
lanskonferenser, studiecirklar m.m.

) Studera mojligheter till resursutveckling kring
sj6- och reservoarfiske for fluga, trolling m.m.

A Utwveckla evenemang kring fisket som Pimpel
Prix, Lapland World Cup, EM-, VM i Flugdfiske
och varfor inte en Laxcup Byske att verka som
"skyltfonster” for lansfisket.

L Fortsatt med att driva produktsékring av
fiskeupplatelser till sportfiskeproducenter /
entreprendrer.

A Satsa pa marknadsforing i naromradet.

Etablera nagra fiskeinfopunkter i lanet.

» Oka det nationella samt internationella
samarbetet  ex. "Polarfiske”  for  den
internationella marknaden.

>

Exempel pé forberedande arr infor VM i Flugfiske.

En studie av sportfisketurismens utveckling
inom fjillregionen i Vilhelmina kommun mellan
1996-2006 . Kandidatuppsats, Uppsala
Universitet.
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