atverksinformation

for den personal som orbetor med ‘
hemsidor / information och marknadsfiring

Nr 8 2002-06-12

Hej

Liksom vara tidigare natverkstraffar kom aven den har traffen att bli spackad med information
och tiden kandes allt for knapp. Darfor skulle jag vilja att ni som var med funderar éver hur kan vi ga
vidare for att f& en fordjupning om s& behovs. Nedan ska jag forsoka aterge ndgot av det som
presenterades for oss.

Net-On, Jonas Algotsson, inledde med en presentation av foretaget som till stérsta delen arbe-
tar med att producera webbldsningar, vilket handlar om bade system, design och utbildningar. |
denna inledande fas kom vi ganska raskt in pa vikten att forstd nyttan av foretagets webbplats,
kopplat till kundvard, varumarke, syfte och e-postkultur. Redan har insdg nog flertalet av oss att vi
behdver en fordjupning inom omradet. Hur hanterar och arbetar vi med detta inom respektive fore-
tag? Vilken policy o vilka signaler formedlar vi ut till vara kunder via detta medla? Har tror jag vi
behover f& veta mer.

Vi fick ocksa se hur de arbetar med Interaktiva bilder och Flash. De har producerat bruksanvis-
ningar fér olika produkter. Ett medel man kan anvanda istallet for skriftlig dokumentation. Vi fick
ocksa en presentation av hur en synskadad kan anvanda Internet med hjalp av talsyntes.

Denna inledande presentationen var mycket intressant varfor tiden for vart bokade tema hur man
kan arbeta och hantera bilder, design for Internet, grafisk design, bilder och illustrationer blev en
aning kort.

Har nedan har jag spaltat upp de punkter vi gick igenom, (tyvarr kan jag inte forklara allt).

- Olika typer av datagrafik, pixelgrafik (punktgrafik) och vektorgrafik (objektgrafik).

- Hur stor plats tar en bild p& harddisken? - Bilduppl6sning (pixlar/tum, dpi) - Rastrering.

- Bildformaten BMP - TIFF - GIF - JPEG - PNG och PSD.

- Bildkomposition, hur bildelement kan arrangeras for att uppna ett visst syfte.

- Triangelkomposition for att f& en bild stabil, val férankrad och balanserad.

- Vi fick darefter en presentation av hur 6gat ser pa olika bilder och vad det kan f& for betydelse
hur bilden ser ut. - Gyllene snittet - det som ar naturligt for 6gat, bas och hojd kopplat till hur det
ska se ut pa hemsidan. - Optisk mittpunkt.

- "Less is more" , genomgéang om hur renodlade formelement ger tydlig budskap, vagmarken,
budskap och anvandare.

- Vart att tanka pa for sin hemsida: Vem? (mottagare), Vad? (budskapet), Hur? (pa vilket satt),
Var? (vilken kanal), Ekonomi? Tidsplan?

- Rétt typ av information/bild sager mer an 1000 ord.

Det var ett givande och intressant program. Sa vad gor vi av det? Vad vill vi ga vidare med?

Sa till er hemlaxa. Jag vill att ni alla tar fram minst 3 favoriter pa bra webbsidor. Maila dessa till
mig s& snart som mojligt.

Nasta traff ar den 28 augusti dd Kalmarsunds Gymnasieforbund star som vard. Ha en riktigt
skon sommar och se vidare i bif. inf. om kommande aktiviteter, nagra beror ert omrade.
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